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1. Público objetivo (Target)

Gente viajera y gente con inquietudes, interesados por otros mundos y otras culturas.
Son hombres y mujeres de entre 22 y 45 años, sobretodo solteros, con nivel adquisitivo medio alto  y buena formación (han estudiado en la Universidad).

2. Características principales de esta web
Se explican las vivencias experimentadas en diferentes países del mundo.
No se trata de un viaje organizado y planificado. 

Se trata de dejarse llevar, de conocer gente, compartir experiencia con ellos, etc..

Es algo más vivencial que turístico. Se trata de vivir de otra forma, con unos valores diferentes, unas prioridades diferentes y, sobretodo, levantándose cada mañana con una enorme sonrisa en la cara por lo magnífica que es la vida cuando uno disfruta intensamente de cada momento.

Se visitarán ONG’s.
3. Objetivos de esta página web

Los objetivos para esta web son los siguientes:

· Mantener informada a la gente más cercana de las experiencias vividas
· Atraer la atención de gente viajera

· Empezar a mostrar ONG’s que están trabajando sobre el terreno

4. Valores a comunicar

Los valores a comunicar son:

· Multiculturalidad. Hay otras formas de vivir además de la forma occidental.
· Experiencias intensas. La profundización en las relaciones humanas, sin el estrés occidental que lleva a pasar muy por encima, y el saborear cada momento sin prisa.

5. Marca

El dominio es Jambo Mondo.

Jambo es una palabra Swahili (lengua utilizada en los países del Este de África, donde empieza el viaje) que se utiliza como el “Hola” de España.

Mondo significa, tanto en italiano como en esperando “mundo”.

Es un saludo al Mundo para decir. Hola, aquí estoy, vengo a conocerte, a disfrutarte.

El dominio es www.jambomondo.com, pero quizás el logo puede quedar mejor como “Jambo Mondo”.

6. Claim

No existe slogan o frase asociada a la marca, pero podría ser algo así como “La alegría de vivir”
7. Tipos de imágenes, colores, tipografías, ...

No existen restricciones en cuanto a colores, tipografías, etc.
Se puede tener en cuenta que los países que se van a visitar serán casi todos tropicales (Kenia, Tanzania, Mozambique, India, Tailandia, Vietnam, Indonesia, etc..) por lo que los colores podrían ser cálidos o evocar la naturaleza.
8. Aspecto

Para completar el briefing, pedimos que se escojan un máximo de 3 aspectos para la web. Si se desea, se puede utilizar alguno que no exista.
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